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АНОТАЦІЯ   ABSTRACT
Комунікація є необхідною умовою життєдіяльності людини й однією з основ існування суспільства, оскільки суспільство – це, у першу чергу, ті зв’язки та взаємовідносини, в які вступають його члени. Формуються міжособистісні відносини, незалежно від своїх масштабів для функціонування малих та великих соціальних груп і угруповань а також для організацій зв’язків різноманітного характеру. Задум соціальної комунікації полягає в передачі ідеї від джерела до отримувача з супроводженням зміни поведінки, соціальних знань і соціальних установок останнього. Соціальна комунікація розкривається в трьох аспектах: передача інформації, ідей, емоцій у вигляді знаків, символів;  процес, що пов'язує частини соціальної системи одна з одною; механізм, що дозволяє визначати поведінку іншої людини. 
Соціальна комунікація як категорія визначається тим, що вона:  характеризує найважливіший спосіб реалізації соціальних зв’язків між людьми; фіксує умови й універсальний соціально-психологічний механізм взаємодії соціальних суб’єктів; означає особливий вид мотивованої та цілезумовленої активності, спрямованої на обмін ідеями, знаннями й досвідом, уявленнями й емоціями, нормативно-ціннісними зразками діяльності й поведінки. Спілкування слід розглядати як сферу людської діяльності, яку ми не в змозі уникнути, або ігнорувати. У загальному розумінні, спілкування тлумачиться як надання інформації, передача інформації та сповіщення, а комунікація – як підтримання контакту, спільного використання даних певними соціальними групами, колективами та цільовими аудиторіями. При доцільній соціальній комунікації учасники процесу переслідують три задуми: пізнавальну, тобто, поширення чи придбання нових знань; спонукальну, тобто, стимулювання оточуючих до будь-яких дій; експресивну, тобто, вираз чи отримання емоцій.
Соціальна комунікація в ході свого здійснення вирішує чотири основні взаємозалежні обсяги роботи: інтеграція окремих індивідів у соціальні групи та спільності, а останніх – у єдину та цілісну систему суспільства; внутрішня диференціація суспільства, складових його груп, спільностей, соціальних організацій та інститутів; відділення та відокремлення суспільства та різних груп, спільностей один від одного в процесі їх спілкування та взаємодії, що призводить до більш глибокого усвідомлення ними своєї специфіки, до більш ефективного виконання властивих їм функцій; створення передумов та основних компонентів для підготовки, прийняття та здійснення управлінського рішення.
Соціальні виміри людського буття через номадизм включають такі явища людського існування, як добровільне, заплановане, примусове переселення народів; оцінку причин переселення, міграції, активності людського буття, рухів проти кордонів і проти расизму, колоніалізму і неоколоніалізму, свободи пересування, інституту надання притулку і його сьогоднішнього стану. Всі ці параметри реалізуються в полі комунікації.
Ключові слова /KEYWORD: соціальна комунікація, ідентичність, номадизм, міграція, група. 

Introduction
Актуальність. У сучасному суспільстві спостерігається бурхливе відродження потужності людського спілкування. Комунікація є необхідною умовою життєдіяльності людини й однією з основ існування суспільства, оскільки суспільство – це, у першу чергу, ті зв’язки та взаємовідносини, в які вступають його члени. Усі аспекти життєдіяльності людини пронизані комунікацією. Формуються міжособистісні відносини, незалежно від своїх масштабів для функціонування малих та великих соціальних груп і угруповань а також для організацій зв’язків різноманітного характеру. Саме комунікація перетворює людину як біологічний організм в Людину в повному розумінні цього слова.
Без соціокомунікативного поля неможлива передача повідомлень в просторі та часі. Задум соціальної комунікації полягає в передачі ідеї від джерела до отримувача з супроводженням зміни поведінки, соціальних знань і соціальних установок останнього. Отже, соціальна комунікація – це процес переробки та сприйняття, загалом цілеспрямованого обміну, між соціальними суб'єктами цілісних знакових повідомлень, у яких відображені соціально значущі для них інформація, знання, ідеї, емоції, обумовлені низкою соціально значимих оцінок, конкретних ситуацій, комунікативних сфер і норм спілкування, прийнятих у даному суспільстві. Соціальна комунікація розкривається в трьох аспектах: 
- передача інформації, ідей, емоцій у вигляді знаків, символів; 
- процес, що пов'язує частини соціальної системи одна з одною; 
- механізм, що дозволяє визначати поведінку іншої людини. 
Соціальна комунікація як категорія визначається тим, що вона: 
- характеризує найважливіший спосіб реалізації соціальних зв’язків між людьми; 
- фіксує умови й універсальний соціально-психологічний механізм взаємодії соціальних суб’єктів, ступінь ефективності якого виявляє себе на всіх рівнях соціокультурної організації суспільства; 
- означає особливий вид мотивованої та цілезумовленої активності, спрямованої на обмін ідеями, знаннями й досвідом, уявленнями й емоціями, нормативно-ціннісними зразками діяльності й поведінки, що пронизують всі сторони образу життя людей. 
Процес соціальної комунікації відбувається під час багатостороннього та різнорівневого обміну соціальною інформацією між політичною, економічною та духовною сферами суспільства та їх національними відповідниками. Соціальні комунікації здійснюються за допомогою засобів комунікації. Такими засобами є письмова, усна мова і численні невербальні засоби.
Соціальні виміри людського буття через номадизм включають такі явища людського існування, як добровільне, заплановане, примусове переселення народів; оцінку причин переселення, міграції, активності людського буття, рухів проти кордонів і проти расизму, колоніалізму і неоколоніалізму, свободи пересування, інституту надання притулку і його сьогоднішнього стану. Всі ці параметри реалізуються в полі комунікації.
Аналіз публікацій та досвіду. Відомі вчені, що заклали основи-основ теорії комунікацій. Це є, зокрема, такі персоналії як Е. Фром, Ф. Франс [1-2]. Аналіз соціальної комунікації з точки зору ризикологічної парадигми ми черпаємо у Н. Лумана [3, с. 105]. Сучасну теорію соціальних комунікацій досліджують ціла низка авторів, таких як: Й. Турнер, О. Холод, Д. Кіслов, К. Богомаз, О. Авраменко, О. Зотова-Садило, Л. Юрченко, І. Шовкун [4-12].
Спілкування слід розглядати як сферу людської діяльності, яку ми не в змозі уникнути, або ігнорувати. Незалежно від рівня комунікативної обізнаності соціальне функціонування людини вимагає від неї починати розмову, обмінюватися інформацією, ставити запитання і т. ін. Іншими словами, людина не може не спілкуватися. У загальному розумінні, спілкування тлумачиться як надання інформації, передача інформації та сповіщення, а комунікація – як підтримання контакту, спільного використання даних певними соціальними групами, колективами та цільовими аудиторіями. Загальноприйнято вважати, що комунікація – це передача інформації (повідомлення) від відправника до одержувача, що здійснюється за допомогою різноманітних комунікаційних кодів у певних ситуаціях.
У новітній західній соціології аналіз різноманітних аспектів комунікації вивчали такі вчені: Р. Робертсон,  І. Валерстайн, Л. Склер, Е. Гіденс [13 -16]. Розробці феноменологічної теорії знання, соціології релігії, теорії модернізації та розвитку країн «третього світу», проблемам літератури, сім’ї і в цілому культури глибоко представлені у  М. Маклюєна, П. Бергера та ін. [17, с. 48; 18, с.8]. 
Незважаючи на певний прогрес у тлумаченні феномена соціальної комунікації як природно-історичного процесу розвитку цивілізації, виявлення та сучасне пояснення процесів співвідношення об’єктивного та суб’єктивного у її динаміці вимагає подальшого з’ясування. 
Як зазначає американський соціолог Р. Робертсон, сьогоднішня ситуація з комунікацією є характерним сучасним прикладом того, як концепції і теорії, первісно розроблювані серйозною соціальною наукою, згодом неминуче використовуються в реальному світі таким чином, що це ставить під загрозу їх аналітичну й інтерпретаційну життєздатність та корисність [13, с. 50]. 
Багатомірність комунікації відповідним чином віддзеркалена і у різних соціологічних теоретичних побудовах. Так, відомий вчений Й.Терборн, прихильник загальної свободи й рівності, антиімперіалістичних та антиегалітарних суспільно-політичних рухів, в основному аналізує дослідженнями, такі як сімейно-статеві та гендерні відносини, нерівність, шляхи до модерності, формування середнього класу [19, с. 272]. 
Мета дослідження полягає у визначенні особливостей впливу соціальної комунікації на спрямованість соціально-психологічної та політичної поведінки особистості за умов сучасних процесів.
Основними завданнями даного дослідження є: 
1. [bookmark: _Hlk158891189]Визначити особливості сучасних дефініцій поняттям: комунікація, соціальні комунікації. 
2. Проаналізувати основні теорії комунікацій.
3. Виявити кореляційну залежність соціальної комунікації та номадизму, що є виразним шляхом сучасної життєдіяльності.
Результати. Дефініція понять: комунікація, соціальні комунікації сучасні теорії комунікацій
Організаційні стандарти комунікації формуються в результаті різних форм та видів взаємодії керівників, менеджерів та співробітників усіх рівнів. В ідеалі організаційна комунікація полегшує обмін інформацією, планування заходів, координацію проектів та соціальної взаємодії.
Соціальна комунікація займає особливе місце в житті сучасного суспільства та кожної людини. З нею прямо або опосередковано пов'язані практично всі сфери нашого життя і діяльності. Соціальна комунікація робить можливим зв'язок між поколіннями, забезпечує накопичення і передачу соціального досвіду, культуру та ін. За допомогою соціальної комунікації, як організаційного спілкування, здійснюється управління, що є проявом дії соціального механізму.
При доцільній соціальній комунікації учасники процесу переслідують три задуми: 
· пізнавальну, тобто, поширення чи придбання нових знань; 
· спонукальну, тобто, стимулювання оточуючих до будь-яких дій;
· експресивну, тобто, вираз чи отримання емоцій.
Для успішного досягнення цілей, комунікаційне повідомлення має ґрунтуватися на знанні, вмінні та стимулі. У процесі соціальної комунікації важливі й емоції учасників, оскільки комунікант прагне емпатії, отриманню співчуття, а реципієнт шукає душевний комфорт.
Соціальна комунікація в ході свого здійснення вирішує чотири основні взаємозалежні обсяги роботи: 
– інтеграція окремих індивідів у соціальні групи та спільності, а останніх – у єдину та цілісну систему суспільства; 
– внутрішня диференціація суспільства, складових його груп, спільностей, соціальних організацій та інститутів; 
– відділення та відокремлення суспільства та різних груп, спільностей один від одного в процесі їх спілкування та взаємодії, що призводить до більш глибокого усвідомлення ними своєї специфіки, до більш ефективного виконання властивих їм функцій; 
– створення передумов та основних компонентів для підготовки, прийняття та здійснення управлінського рішення.
За свідченням В. Різуна, під соціальними комунікаціями необхідно розуміти таку систему суспільної взаємодії, яка включає визначені шляхи, способи, засоби, принципи встановлення і підтримання контактів на основі професійно-технологічної діяльності, що спрямована на розробку, впровадження, організацію, удосконалення, модернізацію відносин у суспільстві, які складаються між різними соціальними інститутами, де, з одного боку, у ролі ініціаторів спілкування найчастіше виступають соціально комунікаційні інститути, служби, а з іншого – організовані спільноти (соціум, соціальні групи) як повноправні користувачі соціальної взаємодії. Ці комунікації передбачають взаємодію з соціально визначеними групами людей. Соціальні комунікації утворюються за законами спілкування, але, як і будь-які технологічні речі, передбачають використання наукових знань про спілкування та про все, що застосовується для організації суспільно комунікаційної справи [20, с.7].
О. М. Холод визначає соціальні комунікації як комплекс організованих дій (збір інформації, її обробка, трансляція і верифікація впливу інформації на споживача), що спрямовані на обмін соціально важливою інформацією та регулювання соціальних дій, взаємодій і відносин між соціальними суб'єктами й об'єктами у суспільстві. Соціальні комунікації, на думку автора, це системні процеси формування соціальних практик за допомогою комунікаційних технологій під час створення інформації, її пошуку, упорядкування, трансляції, обміну, збереження й вимірювання впливу на реципієнта [5, с. 14; 6, с.278].
Відомий вчений-психолог Е. Фромм зазначав, що потреби, які властиві тільки людині, еволюціонували у ході історії людства, а різні соціальні системи, в свою чергу, вплинули на виявлення цих потреб. Отже, сьогодні ми маємо конфлікт, який полягає у тому, що людина вирішує для себе, чи бути вільною, або ж чи знаходитись у безпеці. Звідси ми маємо і різновиди поведінки: авторитаризм, деструктивність та конформізм. 
Але жоден із названих різновидів поведінки не є конструктивною діяльністю, тому що вплив соціальної дійсності може розмивати нормативні підвалини кожного з них. Проте вчений вважає, що існуюча дихотомія вибору «свобода – безпека» зумовлена унікальними екзистенційними потребами, які закладено в природі людини. До таких потреб Е. Фромм відносить [1, с. 74]: 
- потребу у встановленні зв’язків; 
- потребу у подоланні;
- потребу у коріннях; 
- потребу в ідентичності; 
- потребу у системі поглядів і відданості.
Потреба у встановленні зв’язків, для людини виявляється найбільш значущою, а тому система соціальної комунікації в епоху глобалізації світу виступає найголовнішим чинником впливу на свідомість особистості та визначення спрямованості її поведінки.
Погоджуючись зі А. Франсом вважаємо, що розуміти досконалий витвір, значить загалом, заново створювати його у своєму внутрішньому світі [2, с.5]. Глибоке розуміння включає співпереживання. Це означає, що потрібно не тільки побачити повідомлення, а й і усвідомити поверхневий і глибинний зміст цього повідомлення. Це означає, що потрібно також відкрити і пережити той емоційний стан, яким володів автор в процесі творчості. Проте, очевидно, що не кожна людина в нашу цифрову та високотехнологічну епоху зможе відтворити це у своїй душі, тому виникають складнощі щодо розуміння людей один одним. Люди стають відчуженими і навіть байдужими. 
Істотний вплив на сприйняття інформації, що міститься в повідомленні, здійснює належність індивіда до певної соціокультурної групи, що знаходить своє вираження у наступних обставинах:
− особова позиція людини та її ставлення до тих або інших соціальних об'єктів знаходяться під сильним впливом групи, до якої вона належить або хоче належати;
− людина нагороджується за прихильність груповій думці та карається за відхилення від неї; 
− людині важче змінити свою позицію, яка відома оточуючим, ніж ту, яка залишається її приватною думкою;
− групові дискусії або колективно ухвалене рішення сприяють швидкому подоланню внутрішнього опору якій-небудь думці або рішенню;
− підтримка хоча б однієї людини ослабляє силу тиску групової думки, до якої людина належить;
− найприхильніші груповим нормам індивіди якнайменше схильні до дії комунікації, яка цим нормам суперечить;
− форма подачі інформації та її особливості значно позначаються на її успішному засвоєнні.
Якщо розглядати зазначені положення відносно сучасних комунікаційних засобів, які надають можливість негайно контактувати з любим мешканцем Землі, то ми можемо спостерігати посилення та консолідацію наступного: 
· встановлення більш тісних і швидкодіючих зв’язків між економічними та діловими колами; 
· виникнення інтенсивного спілкування на професійному, науковому та конфесійному рівнях; 
· виникнення нових форм дистанційного навчання; 
· встановлення більш тісних зв’язків між розрізненими етносами та національними спільнотами, що призводить до розвитку етнокультури, етноідеології;
· ідентифікація в процесі взаємодії різних етносів і т. ін. 
На розвиток сучасних ідей соціальних комунікацій і становлення теорій їхнього вивчення мали чималий вплив погляди німецького соціолога та філософа Н. Лумана [3, с.18]. У своїх роботах автор, сформулював основні положення:
· людські стосунки не можливі без комунікації;
· комунікація покращує людські стосунки, хоча знання та судження, що вільні від помилок, не завжди є умовами збереження соціального миру;
· теорія комунікації є надприродною, тому що передбачає надлюдскість, що стала невидимою;
· комунікацію слід уявити не як явище, а як проблему й поставити питання про умови та можливості спілкування.
Надзвичайним є розуміння одним індивідом іншого, оскільки перший може мати на увазі зовсім не те, що розуміє другий. Розуміння смислу можливе лише у зв’язку з контекстом, але таким є лише зміст власної пам’яті.
Скоріш за все, у комунікації є те, що охоплює більшу кількість людей, ніж та, на яку була спочатку розрахована в конкретній ситуації. Якщо у тих, хто спілкується, немає бажання спілкуватися, комунікація руйнується. Отже, за межами системи взаємодії правила, які функціонують у комунікації, не діють. 
Навіть якщо комунікація буде зрозумілою, це не буде означати, що вона буде прийнятою. Жодна соціальна система не може виникнути без комунікації, тому появою соціальних систем керують маловірогідні процеси комунікації, способи їх подолання й трансформації в імовірність. А суспільство створює соціальні системи навколо комунікативного поля.
Коли комунікацію розуміти правильно, то виникає все більше причин відмови від неї. Адже комунікація виходить за межі спільнот, що беруть участь у ній, тим самим ускладнюючи розуміння, а відмова від неї спрощує взаємостосунки. В даному контексті Н. Луман приходить до висновку, що розвиток сучасного суспільства є розбалансованим. З одного боку, в певних галузях комунікації вдається успішно трансформуватися в повсякденні очікування навіть аж до можливості технічного управління комплексними системами, які у своїх суттєвих процесах ґрунтуються на прийнятті незалежних рішень. З іншого ж, є такі галузі людської діяльності, у яких справа засобів комунікаційного посередництва зведена до мінімуму, так що при очікуванні успіху комунікації навіть у простих системах взаємодії виникають перешкоди [3, с. 84].
Беззаперечним є той факт, що індивідуальна поведінка детермінується соціальними мережами, пресою, фільмами.  Але саме тут, і зосереджується суть впливу посередників комунікації. Ідеться про диференціацію суспільства на системи й підсистеми, на підсистеми в підсистемах тощо. Завдяки зв’язку з підсистемами (родиною, політикою, економікою, правом, охороною здоров’я, вихованням) комунікаційні дії можуть набувати суспільну важливість, а отже, мати довгостроковий ефект. Техніки поширення комунікації змінюються, змінюються поняття успіху комунікації та взаємовплив різних проблемних галузей.
М. Ка́стельс, іспанський соціолог, фахівець у галузі соціології урбаністики вважає, що злиття орієнтованих на індивідуальні замовлення ЗМІ та комп’ютерних взаємовідношень почало формувати нову електронну комунікацію [21, с. 4]. 
Однією із визначальних рис інформаційного суспільства є мережева логіка її базової структури. До того ж, інформаційне суспільство розвивається на фоні прискорення та протиріч процесів глобалізації, процесів, що торкаються усіх без винятку точок земної кулі. Трансформаційні зміни, що переживає сучасний світ, пов’язані з технологіями обробки інформації та комунікацією. У зв’язку з вищезазначеними ефектами ми можемо спостерігати зародження нової культури, яку М. Кастельс пропонує називати «нова електронна культура», що стає продуктом трансформації свідомості суспільства разом з його соціальними комунікаціями [21, с. 18].
Наростає хвиля трансформації суспільства в новітнє поле соціальних комунікацій. Як результат, ми можемо спостерігати такі зміни: 
1) прагматизування власної поведінки; 
2) мультимедійність мислення; 
3) нав’язування обов’язкових контентів; 
4) конфлікти між бажаними й обов’язковими контентами мультимедійних потоків; 
5) надлишкову засміченість мультимедійних потоків; 
6) відсутність навичок самостійного формування мультимедійних потоків; 
7) копіювання чужих мультимедійних потоків; 
8) втручання через штамповані мультимедійні потоки у свідомість соціально незрілих особистостей та їхні ще не структуровані соціальні комунікації; 
9) появу нових видів бізнес-структур, що займаються виготовленням, пропагандою та розповсюдженням розважальних мультимедійних контентів; 
10) появу нових робочих місць, спрямованих на трансформацію соціальних комунікацій; 
11) формування нового мультимедійного контенту, спрямованого на відбір персоналу та його прийом на роботу в галузі мультимедійних комунікацій; 
12) зміна освітніх програм за змістом і формою презентації, що суттєво вплине на структуру соціальних комунікацій; 
13) трансформацію форм і методів освітніх процесів; 
14) появу дистанційних форм комунікацій;
15) мультимедійний доступ до архівів бібліотек і цивільних баз даних (перелік послуг таксі, гіпермаркетів, бібліотек, кінотеатрів, театрів, тощо);
16) появу нових форм самоідентифікації особи у мультимедійних мережах за змістовими критеріями; 
17) появу нових форм просування товарів на мультимедійному ринку; 
18) перехід потенційних покупців у мультимедійні торгівельні мережі; 
19) необхідність об’єднуватися у соціальні спілки та спільноти завдяки мультимедійним системам зумовить появу нових норм і санкцій такого спілкування й об’єднання; 
20) появу соціальної стратифікації у середині глобального мультимедійного простору.
Інформація та обмін інформацією супроводжували розвиток цивілізації протягом усієї історії людства і були критично важливими у всіх суспільствах. У той же час інформаційне  суспільство будується таким чином, що генерація, обробка та передача інформації стали фундаментальними джерелами продуктивності та влади певних суспільних сил.
Очевидно, що феномен комунікації нерозривно пов’язаний з явищем номадизму. Номадичні практики виявляються корисними у процесі пояснення суспільних процесів і явищ. Антропний принцип номадизму дозволяє виявити зміст  і визначити цінність вирівнювання меж людини, окреслити перспективи їх розвитку, застосування і відображення у соціокультурному дискурсі  [22].

Стратегії побудови комунікацій
Не дивлячись на фундаментальність ретроспективної роботи, недостатньо висвітленими залишається низка питань стосовно аналізу шляхів та інструментів запровадження соціальних комунікацій у період збройних конфліктів та війни. Не грамотно побудована система комунікації та неякісне функціонування систем зв'язку призводить до плутанини, зниження мотивації та втрати продуктивності. Керівники комунікативних груп повинні створити чітку систему або навіть план комунікації та інформаційних каналів для того, щоб суб’єкти комунікації були інформовані та знаходились в контакті один з одним, що дуже важливо у воєнний час.
Алгоритм соціальної комунікації створений на базі комунікативної моделі в галузі інформаційних і комунікаційних технологій може бути представлений на наступній схемі. 

 (
Зворотній зв’язок
)

 (
Декодувальник
) (
Отримувач
) (
Кодувальник
) (
Повідомлення
) (
Відправник
)


 (
Шум
)




Базова модель соціальної комунікації
Така модель соціальної комунікації є настільки корисною, що соціальні психологи беруть її на озброєння як стартову модель. Суть даної моделі полягає в тому, що активність її структурних елементів здійснюється лінійно у певному, показаному на схемі, порядку [5].
Як зазначає О. М. Холод, у світі є декілька напрямів або підходів до аналізу та вивчення соціальних комунікацій, а саме:
– соціоінженерний підхід або соціальне проектування: соціальні комунікації аналізуються як інструменти та засоби соціального інжинірингу;
– католицький підхід: соціальні комунікації аналізуються як свого роду спілкування в суспільстві, що включає в себе, крім самих тільки технічних засобів, ще й інші форми людського спілкування, виражені по різному в різних суспільствах і культурах;
– метатеоретичний підхід: соціальні комунікації аналізуються як міжнаукова узагальнювальна теорія, що формується на основі різних наук, що вивчають ті або інші грані, аспекти, проблеми соціальних комунікацій;
– семіосоціопсихологічний або лінгвосоціопсихологічний підхід: соціальна комунікація розглядається як обмін діями, що породжені інтерпретацією текстів, тобто як текстова діяльність, під час якої з’ясовується, здатність людей розуміти один одного;
– соціокомунікаційний або масовокомунікаційний підхід: комунікація аналізується як соціологія комунікації і є підґрунтям для аналізу соціальних комунікацій;
– психологічний або психолого-педагогічний підхід: соціальна комунікація трактується як інтердисциплінарна галузь, що використовує досягнення багатьох наук одночасно.
– соціально-компетентнісний чи аутистичний підхід: соціальна комунікація є угрупуванням і категоризацією раніше відомих концепцій соціальної взаємодії, соціальних і комунікаційних навичок, мовних та мовленевих навичок тощо [6, с. 279]. 
Поведінка соціальної взаємності або соціальна взаємодія, соціальні навички і мовне забезпечення зумовлюють здатність спілкуватися в соціальному оточенні. Саме тому комунікація називається соціальною.
Роль соціальної комунікації у суспільній діяльності можна вивчати з двох позицій: із точки зору суб’єкта – у категоріях герменевтики, що охоплюють його мотиви, переконання, компетенції, інтерпретації тощо; і з точки зору місця чи функцій суб’єкта в соціальних структурах. Тож, соціальна комунікація – це опосередкована і доцільна взаємодія двох чи більше  суб'єктів. Комунікація у сучасному світі все більше пронизує всі галузі людського існування. 
Комунікації всередині певної групи можуть допомогти працівникам зрозуміти корпоративну культуру та цілі. Кожен учасник соціуму повинен мати доступ до інформації про взаємодію не лише у своєму підрозділі, але й дозволену інформацію у інших структурних одиницях. Особливо це важливо у кризовий період, коли від кожного учасника комунікації потрібно не тільки виконувати отримані від керівництва завдання, а й працювати самостійно, приймаючи до уваги поточну ситуацію у діяльності великої групи. Система внутрішніх комунікацій поєднує всі елементи організації, допомагає їм працювати злагоджено як єдиний механізм. 
Міжособистісні комунікації, які полягають, головним чином, в усному спілкуванні та діловому листуванні між двома або більше особами відіграють важливу роль, зокрема під час реалізації функцій у бізнесі. В їхній основі лежать різноманітні емоційні стани та психологічні особливості взаємодіючих людей. Психологічна близькість, як наприклад симпатія, повага, дружба, зміцнює офіційну групу, допомагає вирішувати поставлені завдання. В першу чергу, це поширення інформації через спілкування між співробітниками, керівництвом, партнерами та клієнтами.
Ефективні комунікації – це обмін інформацією, на основі якого керівник отримує можливість прийняття ефективних рішень та доводить до учасників комунікації прийняті рішення. Несправності комунікації є головною перешкодою на шляху досягнення цілей групи. Основна причина низької ефективності комунікацій в угрупуванні полягає в зневажанні того факту, що комунікація – це обмін. У ході обміну обидві сторони відіграють активну роль: недостатньо лише передати інформацію; необхідно, щоб інша сторона сприйняла її.
Ефективні комунікації є однією із найважливіших частин успішного спілкування, передачі інформації, злагодженої взаємодії і в мирний час, і особливо в ході бойових дій. В кожному разі, щоб встановити ділові зв'язки, необхідно дотримуватися певних правил комунікації.
У діловому спілкуванні стислість – це те, що потрібно для швидкого прийняття управлінського рішення та досягнення результатів. Особливістю ефективного ділового чи військового спілкування є те, що в ньому використовується обов’язково стисла і проста мова, яка здатна передати основну ідею повідомлення без втрати змісту. У такому спілкуванні іноді є лише одна можливість донести свою думку або точку зору. Якщо інформація буде неконкретна і незрозуміла, то може не бути можливості виправити її, перш ніж це створить проблему.
Коли передається важлива інформація необхідно бути впевненим, що незалежно від того, чи це письмове мовлення, чи усна розмова, слова мають бути написані та вимовлені правильно, несуть правильне значення й зрозумілі співрозмовнику.
Досвідчені спеціалісти з комунікації визнають, що людина з високою кваліфікацією може не підходити на займану посаду керівника, якщо йому не вистачає навичок спілкування, необхідних для адекватної реалізації свого потенціалу на відповідній кваліфікації. Щоб покращити систему комунікації у виробничому процесі чи у ході виконання бойових обов’язків при спілкуванні, керівникам необхідно спиратися на спільні сторони трактування розпоряджень, виявляючи та усуваючи недоліки.
Парадоксальний стан зниження загального інтелектуального рівня на фоні інформатизації суспільства, в умовах широкого доступу до майже всіх інформаційних джерел, змушує замислитися про характер і типи не тільки самої інформації, але також і про методи її отримання і використання. Те, що масова комунікація підвищує рівень інформованості широких шарів населення, є безперечним і бажаним. Але водночас зростаючий потік повідомлень масової комунікації може ненавмисне перетворювати енергію людей від активної участі до пасивного споглядання. 
Загальна тенденція продукування культури яскраво підтверджує напрям турбулентного постмодерну, панівний у сучасному соціумі. У постмодерністських теоріях робиться акцент на визначальному впливі електронних засобів загальної комунікації на масову свідомість, на включення індивіда у віртуальні світи міфологій та руйнування відчуття звичного фізичного середовища людини.
Отже, соціальні комунікації – це універсальний поліфункціональний феномен, що впливає на всі сфери функціонування суспільства та сприяє формуванню стабільних міжособистісних та інтерсуб'єктних відносин між людьми. 
Слід зазначити, що російсько-українська війна стала потужним об'єднувальним досвідом спілкуванням між людьми та іншими соціальними суб'єктами на різних рівнях, обміну інформацією, суцільним знаковим повідомленням, у якому відображена інформація, стиль, ідея, знання, компетенція, емоції тощо. 
Дослідження актуальних філософських проблем номадизму в соціальних, дискурсивних, у тому числі й освітніх практиках довело, що даний феномен є складним явищем, яке розвивається історично, географічно, а також в духовному і соціокультурному вимірах та вимагає певного соціального контексту. 
Номадизм і осілість – два полюси діалектики мінливості і сталості в соціальному бутті. Номадизм дає певні орієнтири виміру комунікацій і взагалі соціального буття.   Подаючи структуру соціуму через призму чотирьох незалежних змінних: цінностей, норм, колективного і індивідуального, T. Парсонс характеризує суспільство як систему комунікативних зв’язків та взаємодій [23, c.14 ]. Виживання соціальної системи полягає в полі культури, а саме, через інтеграцію між реальними способами дій людини і нормами її поведінки, які складаються в культурі. 
Р. Мертон вбачає такі стратегії адаптації людини в суспільстві: конформізм, інновація, ритуалізм, ретритизм, бунт. Тут номадизмом можна вважати вихід за межі соціальної системи і зорієнтованість на пошук. Нові комунікації та інновації можна трактувати як номадизм в духовній сфері [24]. 
Номадична концепція розкриває нову соціальну практику аналізу низки концептуальних ідей кочівництва на фрагментарному рівні. Генеза цього процесу представляється в полі активного комунікаційного буття, розвитку суспільства у вигляді номадної форми існування, трансформації  ідентичності. Під ідентичністю розуміється результат певного соціального процесу ідентифікації, який націлено на  формування різноманітних об'єднань і співтовариств на основі визначення причетності індивідів до тих чи інших соціальних груп, суспільно - політичних течій. Все це находить відображення у природно-історичних процесах формування різних об'єднань і спільнот, які відіграють важливу роль в життєдіяльності суспільства. Природно-історичні процеси являють собою єдність різноманітного, що формується на основі структуризації суспільства, включаючи моменти тотожності, зближення, соціалізації індивідів, які передбачають їх спільні, особливі, особистісні, соціально-психологічні риси і морально-культурні норми. Ідентифікаційні процеси можуть означати втрату індивідуальності, специфічності, особистісного у людей, які формують єдину спільноту. Більше того, різниця у межах даної тотожності сприяє ідентифікації, як формуванню відчуття «Ми» на основі принципу взаємодоповнюваності, взаємної потреби у властивостях та якостях елементів, що складають дану ідентичність [25, с.182]. Так,  національна ідентичність має динамічні властивості, ймовірнісний процес деструкції, який є переходом від руйнування, але не до смерті, а до відродження. 
Лінії реалізації ідентичності, що відбивають світоглядні настанови неономадів, підкреслюють процесуальний і технологічно залежний характер їхнього буття.

ВИСНОВКИ. Соціальні комунікації як основа функціонування і одне з основних властивостей людського суспільства виявилися в центрі уваги соціальних наук нинішньої епохи. Соціальна комунікація робить можливим тісний зв'язок між поколіннями, забезпечує накопичення і передачу соціального досвіду, елементів культури. За допомогою соціальної комунікації, як організаційного спілкування, здійснюється управління, що є проявом дії соціального механізму.
Всесвітня трансформація суспільства, яку ми спостерігаємо в даний час, супроводжується не тільки проникненням комунікації у всі сфери його життєдіяльності, виникненням якісно нового типу комунікативних структур і процесів, а й глибоким переосмисленням природи соціальної реальності, місця і ролі комунікації в ефективному розвитку суспільства. Тому комунікація стає об'єктом різнорівневих досліджень та розглядається у різних аспектах.
Ефективна соціальна комунікація сучасності набула іншого формату та має вирішальне значення у міжособистісних зв'язках для країни та будь-якої групи у період війни. Війна стала потужним об'єднувальним досвідом спілкуванням між людьми та іншими соціальними суб'єктами на різних рівнях, обміну інформацією, суцільним знаковим повідомленням, у якому відображена інформація, стиль, ідея, навички, знання, компетенція, емоції тощо.
Питання номадизації стало центральним у великій дискусії про те, чим є теперішній світ і які зміни чекають на нас у найближчому майбутньому. Філософська рефлексія звичайного та цифрового кочівництва як соціокультурного явища виявила умови формування та специфіку цифрової ідентичності мережевого суспільства. Простір існування електронного кочівництва в умовах оточеності цифровими потоками в певній мірі суперечливо впливає на метафізику цифрового номада та репрезентацію його ідентичності.
 Позитивні аргументи на користь феномену комунікації мають переважно очевидний характер: унаслідок розвитку сучасних технологій найкращі цивілізаційні здобутки мають стати спільним ресурсом усього людства. Зокрема сильні країни допоможуть слабшим, а об’єднання зусиль дасть змогу вийти на якісно новий рівень комунікації та взаєморозуміння.
Як станеться і як буде в майбутньому – покаже життя. Але ми віримо в позитивний розвиток подій і кажемо «так» соціальній комунікації, яка кидає виклик ідентичності, пропонуючи виведення себе за межі соціуму. 
Перспективи подальших досліджень полягають у аналізі та реконструкції соціально-філософських підходів до розгляду комунікації , щоб прояснити її сутнісні психологічні ознаки. Даний аналіз конче необхідний через її багатогранний значний вплив на процеси, що відбуваються в соціально-психологічній реальності. Соціальна комунікація як сфера символічної інтерсуб'єктної взаємодії сприяє досягненню взаєморозуміння та стабільності функціонування соціуму а також реалізації багатовимірних взаємодій індивідів та проектуванню ними культурних цінностей та традицій.
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